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MARKETING DIGITAL, ,
DESARROLLO Y SOPORTE TECNOLOGICO
Y. ACADEMIA ONLINE
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Son acciones orientadas
a mejorar el
posicionamiento de un
sitio web en la lista de
resultados de google.
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THE LAZY DOG INN

Huaraz, Peru
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* Palabras claves actualmente ganadas con la pagina web con usuarios de EEUU. PUFSCAAN Nationa : & 35+ 35 . <001 i z 0 NN W 06
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* Las principales palabras claves son del tipo informativas, por lo cual hay que trabajar en traer palabras
claves mas comerciales. peny dog = | 56 ] < 0,01 90 50 0 welazytiogl... biny 14 e
ey redipe - | - e 54 i < (3,01 ) s ® a Ehwelarydiogl. .. ood/ 06 it
P \ _ Palabras claves segmentadas solo para Perd. Esté ordenado en base a \
THE LAZY DOG INN | . " : THE LAZY DOG INN gportunidades detectadas. La mayoria son palabras nuevas, pero no vemos mucha
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Crecimiento del trafico organico, el cual se puede potenciar con las diferentes N La estrategia utiizada por el cogg
THE LAZY DOG INN acciones del Plan de acciones propuesto, pero se va en buen camino. THE LAZY DOG INN que el resto de palabrag
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RUBRO:
HOTELES Logro: Crecimiento exponencial organico




TECNOFOOD S AC

Vision general de la audiencia & b cuarbAR 4, EXPORTAR < COMPARTIR [0

& estavismcas ii. KEYWORDS -WEB

O Todos los usuarios A Fromoy, 20 sept. 2020 - 15 oct. 2020
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Aumento potencial en Ultimos dias de accesos a la web, gracias a las pruebas gue se han realizado

tltimamente. Evolucion del total de Palabras claves de la pagina web de Enero 2017 a Setiembre 2020.
€ ™Y FERVILELA
TECNOFOOD S.AC Wigital Consufting ¢ '"Y FERVILELA
TECNOFOOD SAC Digital Consulting

V. PLAN DE ACCIONES v. TECNICO

VISTA PREVIA SERP:

Objetivo Actividades Uil de” Responsables . Recursos
Implementacion involucrados , . . ' .
B _ Google Ads, Equipos y Maquinaria para la industria de alimentos en Peru
DefinirKeywords FerVilela KPIs hitps:/tecnofood.pe/
Posicionar 3 Keywords Establecer presupuesto 1 semana Tecnofood Google Ads Somos distribuidores de maquinaria y equipos para la Industria de Alimentos en Peru.
Creacién de campafias FerVilela GO?(gllTsAdS’ Tenemos los mejores precios y el mejor servicio tecnico, Visitanos
CIEET SOESION ol (Nl 1 semana FerVilela WordPress
R ENLACES EXTERNOS
Marketing de Contenidos E}s(trateglz ok Col:}te}n '.d oS 2 semanas FerVilela (I;IerrTmlentgs_: ‘
eywordspara Nolicias oogledominid Se han encontrado 2 enlaces hacla otras Webs (16.7% del total)
Implementar noticias con : Creacién de
lab I 1 mes FerVilela Hei
paanras claves notelas URL ANCHOR TITLE REL
. ttps/Awww.youtube com/wat img wp-video-lig...
Objetivo Actividades Tiempo de” Responsables . Recursos - S R,
Implementacion involucrados tp/www iirusays.con FIRU STUDIO

Optimizacion de Pagina Wgomprimir IMEGEeE, Gei

TevaEe fior 1 semana FerVilela Caodigo
Todo ok con el SERP (Search Engine Result Page), mientras que los enlaces hacia paginas externas
solamente se encontraron 2, por mejorar.
Fecha de corte: Setiembre 2020.
™Y FERVILELA 1) FERVILELA
Pigital Conaulting

Pigital Conzulting

TECNOFOOD

EBBPP%S Y MAQUINARIAS  Logro: Crecimiento organico

exponencial




LICORERIAS

UNIDAS

. SEO GOOGLE - PALABRAS CLAVES . ANALIZANDO TENDENCIAS
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2,08 mil 42,1 mil 13,6
& Pisco # Whisky Ron & Gin ® vodka
Termma de busgueda erming de blsgueda ermino de busgueda Termino de blssgueda [érmane de bdsgueda
Perid Ultimos 12 mezes Todas |las categorias Busqueda web w
o Clica
licoeenas unedas 11 T 31k
Interés a lo largo del tiempo + > =
riccadonra 200 : i

licoeena 1 % R
Eeacheva !

bemchenwva cochel de lechs H

Como se vio en los puntos anteriores, el trafico organico ha crecido por el
S “ tamafio de palabras claves que ahora tiene |a pagina web.

Hay palabras que tienen varias impresiones, esto se debe a que hay palabras -
licosprias unsdas par - que tienen mayor cantidad de blusquedas. - - W ——

Tener en cuenta que este trafico esta medido a los Ultimos 3 meses.

oSBT Cas E 1804
hcoeena delivery 1 F OBE

Analizando por tragos principales.
(It et ] 1 540

Fisco es lider en busguedas.

LICORERIAS "™ FERVILELA LICORERIAS '™ FERVILELA

UNIDAS Digital Conzulting UNIDAS Digital Consulting

v. COMPETENCIA

iii. KEYWORDS - ORGANICOS

Mapa de posicionamiento de la competencia
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Los Keywords Orgéanicos son aquellas palabras claves en donde LICORERIAS UNIDAS tiene cierto —— - : " - - :

posicionamiento ganado en Google [fecha de corte: NOVIEMBRE 2020).

LIBUHEHMS RECOMENDACION: Se puedelr‘ealllizar un trabajo orientado a "Licorerias en \ FERVILELA LlanEHIAS = bf;rrl:lljc:;r::ﬁr:szis Soshe
UNIDAS Lima", o a tragos. Pigital Cansulting UNIDAS

RUBRO:
LICORERIAS Logro: Crecimiento organico y posicionamiento digital
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CASA Y REGALOS

Rendimiento # EXPORTAR

Conseguido

L Fecha: 1jul 2024-1mar 2025 -~ J ( Tipo de busqueda: Web ~ 1 [+ Anadir filtro 1 Restablecer filtros Ultima actualizacion: hace 7.5 horas (3

@ Impacto en la Busqueda de Google: 1,5 mil

Tu sitio ha recibido 1,5 mil clics en la Busqueda de Google en 28

Clics totales [+] Impresiones total .. (] CTR media [] Posicidn media di .
1ds Fy
. - o
6,72 mil 340 mil 2 % 19,3 __
@ @ @ @
19 dic 2023
Clics Impresiones
1240 4,5 mil
qu '3 mil

‘ \ ) & Impacto en la Busqueda de Google: 1,2 mil
40 il ; 1,5 mil e g i . v
’.r' N v h Al \f‘\/\ b Tu sitio ha recibido 1,2 mil clics en la Busqueda de Google en 28
I - dias >
1 0
107124 2217724 12/8/24 2/9/24 23/9/24 14/10/24 4111424 25/11/24 16/12/24 671425 2701/25 1772725 12 dic 2023
COMNSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS APARICION EN BUSQUEDAS FECHAS
= & Impacto en la Busqueda de Google: 1 mil
- Tu sitio ha recibido 1 mil clics en la Busqueda de Google en 28
Paginas principales <+ Clics Impresiones i d ia 5 >
https:/flocasa.com.pe/ 1.452 12.176 _ .
P p 21 dic 2022
https:/flocasa.com.pe/felpudos-divertidos?ag=sarcastico 344 12.826
https://locasa.com.pe/producto/movies-poster-para-raspar/ 211 14.460
hitps:/flocasa.com.pe/gatos-de-la-suerte?search=Gato 262 17.926
https://locasa.com.pe/producto/tarjetas-de-felicitaciones/ 254 10.309 o ImpaCtD En Ia BuquEda dE GDDQIE' 900
Tu sitio ha recibido 900 clics en la Busqueda de Google en 28 dias 5
https: /flocasa.com.pe/producto/lampara-esferal 233 20,764
_ 19 dic 2022
https:/flocasa.com.pe/producto/tarjetas-romanticas/ 219 26.686
https:/flocasa.com.pe/producto/mapamundi-de-madera/ 149 6,729
https://locasa.com.pe/producto/mandiles-divertidos-personajes/ 147 10.747
https://locasa.com.pe/producto/tazas-de-acero-esmaltado/ 132 3.942

RUBRO:
E-COMMERCE Logro: Crecimiento organico exponencial




CAMEX

Camara Peruana de Comercio Exterior

6. PAGINAS DE DESTINO — CURSOSONLINE.US
GTM-K6TD9RS5 UA-127737652-1

2. CAMPANAS ACTIVAS - ULTIMOS 3 MESES

i Ao C orle I
Tipo Costo F?“_" Impresiones Clics CTR Conversiones Cose "f _ H_W%I d? o e
Diario Conversion Optimizacion USRS 0 Wity Sessones R Pagnas .
] ] ET TR
b!ﬁ'fﬁ“"" EIEes Curios nolne Buscar |S/.448.0| /.50 | 109,108 |1,788| 1.64% 1,707 5/.0.3 71.3%
| ] I 1 1 1 g 16. 110 19 307 63133 % 218 Q0036

Trafico Camex Peru Buscar 5/.521.7 1 5/.20.0 46,059 1,526| 3.31% 4 5/.130.4 56.6%
Oferta 2x1 Cursos Online Inteligente |S/.177.3 5/.2.0 43917 2,769 6.31% 30 5/.59 -
. - 2 m Direct . S
hfm“':e' Cursos lista Camara Buscar |S/.1789!5/.2.0 | 13535 | 877 | 6.48% 4 s/.44.7 75.4%
* Variaciones curso excel bcm Buscar S/.89.0  5/.1.0 9,906 492 | 4.97% 8 5/.11.1 83.3% B i
Certificate Inteligente | §/.9.1 | 5,01 | 4,323 83 | 1.92% 1 5/.9.1 = dmPidtorh  20W B s
- | ! | | . |

Cursos Camara Peruana de Buscar | S/.105 |S/.100| 1,343 156 | 11.62% 2 s/.5.3 91.6% 5 m Referra 4 | s« [N
Comercio Exterior

* En 3 meses se han gastado 5/.1,435, de los cuales aproximadamente el 68% esta invertido en las 2 primeras & m Organic Sew wo | nszs [

campanas
* Lo ideal seria que las campafias donde mas se invierta se tenga un mejor nivel de optimizacién, sin embargo se ve 7 m Display ss | sie s

que en las de Busqueda esta en menos de 80%

» La efectividad de los anuncios se evalla con indicador CTR, en campafias de Busqueda deberia estar alrededor de
5% , sin embargo vemos que se tienen valores muy bajo.

* Por otro lado, se ve que el numero de conversiones varia mucho entre las campanias. Por ejemplo en las 2

primeras campafias que tienen casi el mismo objetivo * Los usuarios ingresan directamente y por (Other), lo mas problable es que sea por las campafias, pero ese

indicador es raro.

® » Las redes sociales juegan un buen papel en el trabajo para que se llegue a la pagina.

6. PAGINAS DE DESTINO — CURSOSONLINE.US 7. PAGINAS DE DESTINO — CAMEXPERU.ORG.PE
GTM-K6TD9R5 UA-127737652-1 GTM-W64M647 UA-127737652-3

P : Swu . T
F'::,gr\-n.l :‘"“f.ln| 4 mil BEansonos 1:'?.“rf 'l-tl-"H'."m;. Ao 183 :d...,“-l::"ﬁfTahd'n ':r‘r-c.:..i-.n::r“:::“rlr ardol SRR SR . PR m* Pm de
F L5 - L - i L - - - 2 + o SRy (* o L i - - ] - Aoty 1 o =m0, L e ih.#—.* mu w-h
" v I Entrades rebote sahides
ew L 1 | L[
ety 79.062 62.027 00:02:02 47174 7282 % 5967 %
FETH f MALE T | S e[ L #-C hil .
. pun ESHECEET. . -TH-CHIM T 3 i |Ln|§r
im
Core LAl 1 o XL 488 0 0w 25275 000228 24511 71,38 % 6753 %
m o T in 13 \ 7.
25 ¥ A ourse/imporiaciones-de-chana/ A= 10,153 | B.63% DO02:25 F.rn JB.52 % T2 %
E certificac._ 107-c_hin - I_I:"
II - { 1 3 EspeciabstaExce L. 4.996 2 3,769 000311 3346 T6 47 % T051 %
: bl - . P [ =
- J : . 5 4 Hinabmpo it o - 2. 14% ] 1.682 00000y 54 495 8045 % 66,54 %
s
= 2y pagnes rs) ] OUTSES eSpECiBlZ 3TIDN-En-Ence|) A7 1.629 1.265 000242 B8 65,82 % 3B %
. ;A_nmmam ] - 49
Y panEn Mmas] i
|'I 40 G especinheEraduie - 1.409 (178 1.0 000403 Ta6 75,00 % 61,04 %
i AL 3 1.108 | TAS O 00 53 &7 E827 % 1665 %
i product/importaciones-de-china/ 12 982 124 629 00:01:08 74 6351 % 2994 %
g O B TS LR B e 2 914 110 754 O002:-10 &0R B8 49 % TOEE %
10 ExcelEmpresaris - B4B G2 000213 132 M21% 3715 %

* La mayoriava al homey |
publicidad, pero de t

* Sereviso |la pagina de destino de las campafias de Google Ads.

* Su flujo es alto en personas que abandonan, y los que se quedan, basicamente van a videoteca.php (videos

R l ' B R O . demostrativos) con segundas interacciones en los videos (es decir, hay interaccién).

Logro: Detectar flujo de comportamientos para SEO



BLUESHARK

PURIFICATION SYSTEMS

ii. KEYWORDS -TENDENCIAS

.. MEJORAS REALIZADAS

3 E Tra— g Mo g Mo
Perg - Ultimios 12 meses * Todas las categarias - Blisqueda wab - 2 23\
Iritierds o B larges die! tiermpo § £ e
5 r = B O https://blue-shark.com/ https://blue-shark.com/
- g-49 58-89 = 9B-188 (i) - g-49 58-89 == g9@-188 ()
Q Ordenador Ll  Ordenador
https://blue-shark.com/ https.//blue-shark.com/
Analizando 3ergrupo de palabras a posicionar. - =49 58-89 == 00-188 (0 - -9 = 90-100
Hay crecimiento por pandemia, sélo para la palabra clave "Ultravioleta”.
. Q‘) FERVILELA » 1° ) FERVILELA
. Digital Consulting BLUESHARK Pigital Conzulting
lii. KEYWORDS -TENDENCIAS iv. VELOCIDAD
ey e 50 biegain =lEHEpeOn v Corsuftes rEacnaons Principaies - - ol : Optimizar Optimizar Optimizar CaChé de
o imagenes JavaScript  navegador
1 LT Dud IECHT & 55.E e
% No tiene No tiene No tiene Si
Wirariolets D Mawil E Ordenador
Irflir e Do pUBe Qrn Dubragiten = Fan rge prclas L wl 4
G 2 20

https://blue-shark.com/

- Si-80 = Da-ip8 (1)

https://blue-shark.com/

= F-40 == SA-89 == OA-1A8 (1)

Analizando 3ergrupo de palabras a posicionar.
Luz ultravioleta esta amarrado con el coronavirus, por lo cual es una palabra importante.

A

BLUESHARK

RUBRO:
EQUIPOS INDUSTRIALES

La velocidad de carga depende de muchos factores, aqui mencionamos los mas usuales.
Fecha de corte: Noviembre 2020. Fuente: Google

"N FERVILELA D 3
Digital Consuiting BLUESHARK

Logro: Mejora del SEO ONPAGE
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BLUE SHARK



FERVILEILA

Digital Consulting

® 991 559 559
O Fervilela Digital Consulting

ventas@fervilela.com

O Oficinas:La Molina - Lima
Huancayo - Junin




