
MARKETING DIGITAL,
DESARROLLO Y SOPORTE TECNOLîGICO

Y ACADEMIA ONLINE



ALTAMENTE
CAPACITADOS

DIGITALES A
MEDIDA



Son acciones orientadas 
a mejorar el 
posicionamiento de un 
sitio web en la lista de 
resultados de google.



SEO



HOTELES
RUBRO:

THE LAZY DOG INN
thelazydoginn.comLogro: Crecimiento exponencial org‡nico



EQUIPOS Y MAQUINARIAS
RUBRO:

TECNOFOOD
tecnofood.pe

iii. KEYWORDS -WEB

Evoluci—n del total de Palabras claves de la p‡gina web de Enero 2017 a Setiembre 2020.

v. TƒCNICO

Todo ok con el SERP (Search Engine Result Page), mientras que los enlaces hacia p‡ginas externas 
solamente se encontraron 2, por mejorar.

Fecha de corte: Setiembre 2020. 

V. PLAN DE ACCIONES

Objetivo                        Actividades
Tiempo de 

Implementaci—n
Responsables

Recursos 
involucrados

Posicionar 3 Keywords

DeÞnirKeywords

1 semana

FerVilela
Google Ads, 

KPIs
Establecer presupuesto                                 Tecnofood        Google Ads

Creaci—n de campa–as                                  FerVilela
Google Ads, 

KPIs

Marketing de Contenidos

Crear secci—n de Noticias o 
Blog en la web

1 semana            FerVilela          WordPress

Estrategia de Contenidos y 
Keywordspara Noticias

2 semanas           FerVilela Herramientas 
Google, dominio

Implementar noticias con 
palabras claves

1 mes              FerVilela
Creaci—n de 

noticias

Objetivo                        Actividades
Tiempo de 

Implementaci—n
Responsables

Recursos 
involucrados

Optimizaci—n de P‡gina WebComprimir im‡genes, CSS y 
JavaScript

1 semana            FerVilela            C—digo

Logro: Crecimiento org‡nico 
exponencial



LICORERêAS
RUBRO:

LU
licoreriasunidas.peLogro: Crecimiento org‡nico y posicionamiento digital



E-COMMERCE
RUBRO:

LOCASA
l ocasa.com.peLogro: Crecimiento org‡nico exponencial



GREMIO
RUBRO:

CAMEX
camexperu.org.peLogro: Detectar ßujo de comportamientos para SEO



Logro: Mejora del SEO ONPAGEEQUIPOS INDUSTRIALES
RUBRO: BLUE SHARK

b l u e - s h a r k . c o m

iii. KEYWORDS -TENDENCIAS

Analizando 3ergrupo de palabras a posicionar. 
Hay crecimiento por pandemia, s—lo para la palabra clave ÓUltravioletaÓ.

iii. KEYWORDS -TENDENCIAS

Analizando 3ergrupo de palabras a posicionar.
Luz ultravioleta est‡ amarrado con el coronavirus, por lo cual es una palabra importante.

iv. VELOCIDAD

La velocidad de carga depende de muchos factores, aqu’ mencionamos los m‡s usuales.
Fecha de corte: Noviembre 2020. Fuente: Google

Optimizar 
im‡genes

Optimizar
CSS

Optimizar 
JavaScript

CachŽ de 
navegador

No tiene         No tiene         No tiene                Si



ventas@fervilela.com

OÞcinas:La Molina - Lima
Huancayo - Jun’n

Fervilela Digital Consulting
991 559 559


