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Resultados de Campañas 
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Impresiones Clics

IMP.  may-19 jun-19 jul-19 ago-19 sep-19 oct-19 nov-19 dic-19 ene-20 feb-20 mar-20 abr-20 
DISPLAY - - - - - - - - - - - 349,902 
TXT 23,621 16,003 14,461 14,470 9,147 6,325 6,966 5,969 6,820 6,509 5,085 4,323 

CLICS. may-19 jun-19 jul-19 ago-19 sep-19 oct-19 nov-19 dic-19 ene-20 feb-20 mar-20 abr-20 
DISPLAY - - - - - - - - - - - 5,090 
TXT 1,735 1,310 1,287 1,313 1,000 1,077 1,201 1,104 1,326 1,260 889 825 

• Las impresiones aumentan casi en 70 veces debido a la campaña de display que de acuerdo a lo explicado, �ene por 
obje�vo notoriedad de marca 

• Los clics se incrementan en casi 600% por la gran can�dad de impresiones obtenidas. Esto es importante sobretodo 
para la nueva web pues será una forma de aumentar tráfico de manera rápida y de calidad. 

COMPETENCIA – Reporte disponible solo para campaña de 
Búsqueda 

PIEN PVC supera casi 
en 100% a HV en 
posicionamiento las 
veces que compiten. 
Esta métrica ha 
aumentado ya que 
usualmente ha estado 
alrededor de 80%. 
Esto se debe a la 
disminución de  PPTO 
para esta campaña 

Son las empresas que 
más compiten con HV, 
sin embargo se ve que 
en menos del 10% de 
las veces logran 
posicionarse por 
encima de HV. 



RESULTADOS A NIVEL DE CAMPAÑA - FACEBOOK 

Otras métricas 
Fecha 26/05al25/06 

Costo Total S/.353.77 
Impresiones 76,851 

Alcance 35,648 
Frecuencia 2.2 

Interacciones 16,984 
ER 47.6% 

• El objetivo de la campaña fue conseguir nuevos fans en la página para poder tener mayor 
credibilidad en RRSS. El ppto gastado fue de S/.353 ya que S/.120 se invirtieron en la 
publicación de Instagram 

• Se obtuvieron un poco más de  mil fans nuevos y el costo por cada uno fue S/.0.35, el cual es 
un costo dentro de lo que se esperaba y más económico que el mes pasado (S/.0.40) 

• Se alcanzó a más de 35 mil personas y cada una vio el anuncio en promedio de 2 a 3 veces 
durante la campaña 

• El ER sube considerablemente ya que esta vez se promocionaron videos y los clics para 
reproducirlos cuentan como interacción 

1,016 

Nuevos Fans 
en la Página: 

Costo por 
Nuevo Fan 

S/.0.35 

RESULTADOS A NIVEL DE CAMPAÑA - INSTAGRAM 

Otras métricas 
Fecha 26/05al25/06 

Costo Total S/.120.00 
Impresiones 26,796 

Alcance 15,593 
Frecuencia 1.72 

Interacciones 954 
ER 6.11% 

• El objetivo de la campaña era el de aumentar más seguidores al perfil,  
• El costo por seguidor es bastante alto (S/.1.50) pero hay que recordar que el costo  de la 

publicidad en Instagram es mucho mayor que en Facebook 
• Se alcanzó a casi 15,500 personas y se tuvo un ER de 6.11%, el cual es bastante aceptable 

80 

Nuevos 
Seguidores: 

Costo por 
Nuevo 

Seguidor 

S/.1.50 
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RESULTADOS A NIVEL DE GRUPO DE ANUNCIOS 

¿Quieres darle a tu proyecto la mejor calidad y garantía del mercado? 
Como buenos profesionales, es nuestro deber recomendar y utilizar 
materiales de buena calidad, así como brindar una instalación con 
personal capacitado y eficiente. 
En Hermetiventanas contamos con los mejores proveedores de perfiles y 
herrajes para la instalación de ventanas, puertas y mamparas de PVC, 
toda una línea de materiales 100% europeos que garantizarán la larga 
duración de tus proyectos.  
Además contamos con personal capacitado internacionalmente y con más 
de 10 años de experiencia. 
Hazte fan de la página para que te enteres de todos nuestros productos, 
instalaciones y beneficios que podemos otorgarle a tu proyecto para que 
se haga realidad. 

ARQUITECTOS 
Público Potencial 880,000 

Costo Total S/. 151.53 
Impresiones 43,281 

Alcance 21,192 
% Público Alcanzado 2.41% 

Frecuencia 2.0 
Interacciones 9226 

ER 43.54% 
Me Gusta 632 

Costo x Like S/. 0.24 

• El grupo de anuncios de arquitectos logró el 
62% de Likes del total de la campaña y obtuvo 
un costo por like de S/.0.24, el cuál es un costo 
inclusive más bajo de lo esperado por la 
planificación de Facebook. 

• Solo se alcanzó al 2.4% del público potencial y 
la frecuencia es solo 2 veces por persona. Por lo 
que se recomienda seguir corriendo esta 
campaña por lo menos 1 mes más para 
continuar su buena performance. 

RESULTADOS A NIVEL DE GRUPO DE ANUNCIOS 

PADRES 
Público Potencial 890,000 

Costo Total S/. 202.24 
Impresiones 33,570 

Alcance 16,764 
Público Alcanzado 1.88% 

Frecuencia 2.0 
Interacciones 7758 

ER 46.28% 
Me Gusta 384 

Costo x Like S/. 0.53 

• Se corrieron 2 anuncios de video, el primero sobre familia y el 2do sobre frío. 
• El anuncio sobre familia no tuvo buenos resultados, llegando a tener un costo por like de hasta 

S/.1.02 y por ello se detuvo esta campaña. 
• Por el contrario, el 2do anuncio tuvo resultados muy buenos llegando a tener un costo por like de 

S/.032, el más bajo que se ha tenido para este grupo de anuncios 
• Es por esto que se recomienda seguir corriendo esta campaña pero solo con el 2do anuncio para 

continuar con los buenos resultados. 



SANEAMIENTO AMBIENTAL
RUBRO : ENVIROCLEAN
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Anuncios de «Control de Plagas»

CTR: 5.48%

CTR: 5.46%

CTR: 4.44%

Anuncios de «Servicios de Fumigación»

CTR: 5.11%

CTR: 6.51%

CTR: 3.63%



PRODUCCIÓN DE CONCRETO
RUBRO : UNICON

w w w . u n i c o n . c o m . p e

Tipo Marca Empleador Marca Empleador Cliente

Alcance 3,150 8,568 5,477

Interacción 
+ Click 587 657772,1

ER Post 18.6% 14.9% 13.8%



MANTENIMIENTO DE JARDINES
RUBRO : GARDENIUM
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Impresiones Clics

Resultados de Campañas 

• Las impresiones caen casi a la mitad, debido a que el costo por clic 
que se ha pagado en el último mes aumentó al doble (de S/.070 a 
S/.1.44) 

• El aumento del costo por clic se debe, en parte, a que la estrategia de 
subasta que utilizamos es la de obtener el 1er puesto a toda costa, es 
decir, se ofrecerá un monto alto para poder lograrlo 

• Cabe señalar que el mes pasado se tuvieron 2 tipos de estrategias de 
subasta, la primera para lograr las primeras posiciones (no 
necesariamente la primera) y luego cerca del 20/07 se cambió a la 
estrategia del 1er puesto 

• El CTR se mantiene casi en 10% el cual es bastante bueno para este 
tipo de campañas 

4,947 

483 

483 

9.8% 

100% 

AGOSTO 19 

Impresiones 

Clics 

Sesiones WEB 

CPC Prom (txt) S/.0.70 

(9.2%) 

(9.8%) 

S/.1.44 

TOP 20 PALABRAS CLAVE MÁS BUSCADAS Y SU NIVEL DE 
CALIDAD 

• Nos centraremos en las palabras que tienen un nivel de calidad menos a 7 y  con una cantidad aceptable de impresiones.  

• Las mejoras se centrarán en modificaciones de los anuncios pues los otros 2 indicadores los maneja Google y se tiene que esperar a 
que dichos valores se actualicen con las mejoras hechas. 

Palabra Clave Imp. Nivel de Calidad Relevancia del Anuncio % Clics esperado Experiencia Web 
jardines verticales 1,491 7 Superior a la media Media Media 
 +jardines +verticales 881 7 Superior a la media Media Media 
techos verdes 513 7 Superior a la media Media Media 
 +techos +jardines 449 6 Media Media Media 
 +techos +verdes 409 7 Superior a la media Media Media 
jardin vertical 382 5 Superior a la media Inferior a la media Media 
 +muros +verdes 181 4 Media Inferior a la media Media 
muros verdes 181 4 Media Inferior a la media Media 
 +azoteas +jardines 118 5 Superior a la media Inferior a la media Media 
techos ecológicos 96 6 Media Media Media 
 +jardines +verticales +lima 75 8 Inferior a la media Superior a la media Superior a la media 
 +jardines +verticales +peru 70 7 Media Superior a la media Media 
 +azoteas +verdes 41 7 Superior a la media Media Media 
 +techos +verdes +peru 26 8 Superior a la media Superior a la media Media 
 +techos +verdes +lima 15 6 Inferior a la media Superior a la media Media 
azoteas verdes 14 7 Superior a la media Media Media 
 +empresa +jardines +verticales 3 7 Media Superior a la media Media 
 +paisajismo +presupuesto 2 8 Inferior a la media Superior a la media Superior a la media 



ACADEMIA
RUBRO : CAMEX
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RUBRO : CAMEX
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ventas@fervilela.com

Oficinas: La Molina - Lima
Huancayo - Junín

Fervilela Digital Consulting
991 559 559


